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1. TARAF VE BASVURU BILGILERI

isbu itiraz, SMK m. 18 kapsaminda, biiltende yayimlanan 2025/166811 sayil “fetih turizm” marka
basvurusunun, mivekkilin daha 6nceki tarihli 2025/146396 sayili “fetih tur” ibareli marka
bagvurusu ve bu isaret lizerindeki dnceki haklari nedeniyle tamamen reddi talebiyle sunulmaktadir.

ITIRAZA DAYANAK GEREKGE MARKA

y ) iTIRAZ EDILEN BASVURU
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FETiH TUR FETiH TURIZM
Basvuru No: 2025/146396 Basvuru No: 2025/166811
Bagvuru Tarihi: 10.11.2025 Basvuru Tarihi: 16.12.2025
Biilten No / Tarihi: 481 /27.11.2025 Biilten No / Tarihi: 485/ 27.01.2026
Marka Sahibi: HARUN ISIK Marka Sahibi: FETIH 1453 TURIZM SEYAHAT

N ACENTELIGi SANAYi TICARET LIMITED SIRKETI
Marka Vekili: MEHMET AKIF iLHAN

Marka Vekili: MERYEM AYIK USTA
Siniflar: 39 ve 43

. Siniflar: 39
Hukuki Statii: Onceki tarihli marka basvurusu

Basvuru Kapsami: Kara, deniz ve hava
tasimacilig; tasit kiralama; tur diizenleme;
seyahat icin yer ayarlama; bilet saglama; saglik
turizmi kapsaminda seyahat organizasyonu;
vize ve belge ayarlama; park, garaj, tekne
barindirma; boru hatti ile tasima; elektrik
dagitimi; su temini; kurtarma; depolama;
paketleme; atik ve ¢dp tasima hizmetleri.



2. TALEP SONUCU VE ITIRAZ GEREKCELERININ HARITASI

Mivekkilin agik ve net talebi, 2025/166811 sayili “fetih turizm” basvurusunun basvuru
kapsamindaki tiim mal ve hizmetler yoniinden tamamen reddidir.

itiraz asagidaki hukuki dayanaklara dayanmaktadir:
e SMK m. 6/1: Onceki tarihli marka ile karistiriima ve iligkilendirilme ihtimali
* SMK m. 6/3: Basvuru tarihinden dnceki ticari kullanim ve tescilsiz isaret hakki

e SMK m. 6/5: Onceki isaretin bilinirligi nedeniyle haksiz yarar, ayirt edici karakterin
zedelenmesi ve itibar zarari riski

* SMK m. 5/1(b): Ayirt edici nitelikten yoksunluk
e SMK m. 5/1(¢): Onceki tarihli marka ile ayni/ayirt edilemeyecek kadar benzer isaret

® SMK m. 5/1(f): Halki yanilticilik

3. SMK m. 6/1 KAPSAMINDA KARISTIRILMA VE iLiSKILENDIRILME
IHTIMALI
3.1. Genel Hukuki Cerceve

Karistiriima ihtimali incelemesi; isaret benzerligi, mal/hizmet benzerligi, 6nceki markanin ayirt
edici giicii ve ilgili tiiketici kesiminin dikkat diizeyi birlikte degerlendirilerek yapilir. TURKPATENT
Kilavuzu da karistirilma ihtimalinin tek bir unsura indirgenemeyecegini, bitinsel yaklasimin esas
oldugunu acikca kabul etmektedir.

“Mal/hizmet benzerliginin karistirilma ihtimalinin varhigi noktasinda bir 6n kosul oldugu kabul
goérmektedir.” (Kaynak: tbbdergisi.barobirlik.org.tr, “6769 Sayili SMK Kapsaminda Mal veya Hizmetlerin
Ayniligi ya da Benzerligi”)

Doktrinde de ayirt edici igsaretlerin piyasada belirli bir ticari kaynagi gostermeye elverisli, 6zgln ve
siradan agiklayici igerikten uzak isaretler oldugu; ayirt edici glict arttikga koruma alaninin da
genisledigi kabul edilmektedir. Bu cercevede “FETIH TUR” ibaresi, turizm hizmetleri bakimindan
dogrudan cins veya tlr adi olmayan, belirli bir isletmeyi ayirt etmeye elverigli bir isaret bitlini
olarak korunmayi hak etmektedir.

“Tekil unsurlara dayanarak benzerlik dederlendirmesi yapmak, isaretlerin ayirt edici ve baskin unsurlari
gozetilerek biitiinii itibariyle biraktigi izlenime dayali biitiinsel inceleme ilkesine aykiridir.” (Kaynak:
hukukihaber.net, “Kétiiniyetli marka basvurusu — davalinin davacinin eski ¢calisani olmasi”)

Nitekim TURKPATENT Kilavuzu, ortalama tiiketicinin markalari parcalarina ayirarak degil,
hafizasinda kalan genel izlenim {izerinden algiladigini; ilk unsurun, ortak kelime gekirdeginin ve
ayirt edici unsurun degerlendirmede belirleyici rol oynadigini belirtmektedir. Muvekkil markasi ile
itiraz edilen basvuru arasindaki catisma da tam bu eksende ortaya ¢ikmaktadir.



3.2. TURKPATENT Kilavuzu Esliginde Somut Olayin Degerlendirilmesi

Kurumun 2021 tarihli Marka inceleme Kilavuzu’na gére karistirilma ihtimali; isaretler arasindaki
benzerlik, mal/hizmet benzerligi, ayirt edici gli¢ ve tiiketici dikkat dizeyi birlikte degerlendirilerek
tespit edilir. Disuk benzerlik gosteren unsurlar, diger faktorlerdeki yliksek benzerlik ile telafi
edilebilir; ayrica tliketicinin markalari yan yana kiyaslamasi degil, zihninde kalan kaba izlenime gore
karar vermesi esastir. (Kaynak: TURKPATENT Marka inceleme Kilavuzu, 2021, s. 605-610)
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Ayni Kilavuz’'da, birden fazla kelime unsurundan olusan isaretlerde ortak unsurun baskin ve ayirt
edici olmasi halinde, ilave kelimenin tek basina karistirilma ihtimalini bertaraf etmeyecegi; esas
olanin markalarin batindyle biraktigi genel izlenim oldugu belirtilmektedir. Bu yaklagim somut
olayda 6zellikle 6nemlidir; ¢link itiraz edilen basvuru, muvekkil markasinin gekirdegini ve ilk



algilanan bélimiinii aynen tasimaktadir. (Kaynak: TURKPATENT Marka inceleme Kilavuzu, 2021, s.
642-643)

Tiiketicinin markalari yan yana koyarak analiz etmesi beklenemeyeceginden, “FETIH TUR” isaretini
bilen bir kisinin “FETIH TURIZM” isaretiyle karsilastiginda bunu ayni tesebbiisiin yeni bir marka
varyanti, alt markasi veya faaliyet genislemesi olarak algilamasi kuvvetle muhtemeldir. (Kaynak:
TURKPATENT Marka inceleme Kilavuzu, 2021, s. 609-610)

3.3. Somut Karsilastirma

Gerekce Marka (Miivekkil) itiraz Edilen Basvuru
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3.3.1. Gorsel Benzerlik

Her iki isaret de kelime+sekil kombinasyonundan olusmaktadir. Gorsel karsilastirmada tiketicinin ilk
dikkatini ceken unsur, her iki markada da basta yer alan ve ayni bicimde okunan “FETIH”

kelimesidir. Bunu yine ayni kdkten gelen “TUR / TURIZM” unsuru izlemektedir. itiraz edilen
basvuruda yer alan “turizm” kelimesi, mivekkil markasindaki “tur” unsurunu tamamen igerdigi gibi
ayni hizmet alanina gonderme yapan sektorel bir uzanti niteligindedir. Renk paleti ve logo tasarimi
farkh olsa da bu farkliliklar ikincil nitelikte olup, 6zellikle kelime unsurunun baskinhgi karsisinda
markalarin gorsel batlinluglni yeterince uzaklastiramamaktadir.

3.3.2. isitsel Benzerlik

isitsel agidan markalar arasindaki yakinlk daha da yiiksektir. Her iki isaret de “Fe-tih Tur” ses dizisini
aynen paylasmaktadir. itiraz edilen basvurudaki son “-izm” eklemesi, baslangicta ve orta béliimde
tamamen ayni kalan telaffuzu bertaraf etmemektedir. Uygulamada ortalama tiiketicinin kelime
baslangiglarina daha fazla dikkat ettigi, markalari cogu zaman kisaltarak veya ilk unsurlarina gére
hatirladigi kabul edilmektedir. Bu sebeple “FETIH TUR” ile “FETIH TURIZM” arasinda yiiksek diizeyde
isitsel benzerlik vardir.



3.3.3. Anlamsal Benzerlik

Anlamsal agidan iki isaret de ayni ticari temayi yansitmaktadir. “Fetih” kelimesi tarihsel/tematik bir
¢agrisim yaratmakta; “tur” ve “turizm” ise dogrudan seyahat ve gezi organizasyonu alanina isaret
etmektedir. Dolayisiyla itiraz edilen bagvuru, mivekkil markasinin kavramsal eksenini
degistirmemekte; tam tersine ayni anlam alanini daha agiklayici bir sektér ibaresiyle
genisgletmektedir. Bu da kavramsal ayrismayi degil, kavramsal értlismeyi glclendirmektedir.

3.3.4. Baskin ve Ayirt Edici Unsur

Somut olayda baskin unsur, her iki markada da kelime unsurudur. TURKPATENT uygulamasinda,
kelime ve sekil unsurlarini birlikte igeren markalarda ortalama tiiketicinin gogu zaman markayi
kelime unsuru ile anmasi nedeniyle kelime unsuru ilke olarak daha baskin kabul edilir. “Turizm”
kelimesi sinif 39 hizmetleri bakimindan agik bicimde sektérel ve agiklayicidir; ayirt ediciligi tasiyan
unsur, isareti 6zgillestiren “FETIH” kelimesi ve bunun “TUR” ile kurdugu biitiinliiktiir. Baska bir
deyisle, itiraz edilen bagvuru muvekkil markasinin ayirt edici ¢cekirdegini aynen bilinyesine almakta;
buna yalnizca aciklayici bir sektor eki eklemektedir.

3.3.5. Mal ve Hizmet Benzerligi

itiraz edilen basvuru, sinif 39’ta yer alan tasima, tur diizenleme, seyahat organizasyonu, biletleme,
transfer, yer ayarlama ve sair lojistik/tasima hizmetlerini kapsamaktadir. Mivekkilin 6nceki tarihli
basvurusu ise 39 ve 43. siniflarda tescil talep etmekte olup, 6zellikle seyahat-tur organizasyonu
ekseninde ayni ticari alana yonelmektedir. Bagvuru listesinde yer alan hizmetler en azindan
asagidaki gruplar itibariyla dogrudan veya yiiksek derecede benzer niteliktedir:

itiraz Edilen Hizmet Grubu Benzerlik Diizeyi Gerekge
Tur diizenleme; seyahat icin yer Ayni / Cok Yuksek Miuvekkil markasinin turizm-
ayarlama; bilet saglama seyahat alanindaki cekirdegi ile

birebir ortiisen hizmetlerdir.

Saglik turizmi kapsaminda Yiiksek Turizm hizmetlerinin

seyahat organizasyonu ve uzmanlasmis alt segmentidir; ayni

transfer tuketici kitlesine ayni kanallardan
sunulur.

Kara, deniz ve hava tasimaciligi; Yiiksek Tur operatorleri ve seyahat

tasit kiralama markalari tarafindan birlikte
sunulabilen tamamlayici
hizmetlerdir.

Vize ve seyahat belgelerini Yiiksek Seyahat organizasyonunun dogal

ayarlama ve tamamlayici uzantisidir.



Depolama, paketleme, kurtarma, En az Orta Ayni sinifta yer alan, lojistik-

atik tasima gibi sair sinif 39 tasima organizasyonu catisi

hizmetleri altinda ayni ticari isletmelerce
sunulabilen ve tiiketici nezdinde
kurumsal baglanti izlenimi
dogurabilecek hizmetlerdir.

Kilavuz ve doktrinde kabul edildigi Gizere mal/hizmet benzerligi karistiriima ihtimalinin 6n kosuludur;
ancak somut olayda bu kosul sirf sinif benzerligiyle degil, ayni tiketici kitlesi, ayni dijital
satis/rezervasyon kanallari, ayni acente ve organizasyon modeli ve ayni ekonomik kéken algisi ile de
gerceklesmektedir. Seyahat ve turizm hizmetlerinin 6nemli bir b6lim internet ortaminda, mobil
uygulamalar Gizerinden veya telefonla rezervasyon yoluyla satin alinmakta; bu da markalarin eksik
hatirlanmasindan dogan riski artirmaktadir.

3.3.6. ilgili Tiiketici Kesimi, Dikkat Diizeyi ve Genel izlenim

ilgili tiiketici kitlesi, turizm ve seyahat hizmetlerinden yararlanan genel tiiketici kitlesidir; saglk
turizmi alt segmentinde ise hastalar ve refakatgiler de bu kiimeye eklenmektedir. Bu hizmetler
bakimindan dikkat diizeyi bazi alt hizmetlerde gorece ylikselse bile, ortalama tiketicinin markalari
yan yana karsilastirmasi beklenmez. Rezervasyon, transfer, tur satin alma ve bilgi edinme
sureglerinde tiketici cogu kez zihninde kalan ilk izlenime, ilk kelimeye ve ortak gekirdege dayanir.
Somut olayda itiraz edilen basvuru, mivekkil markasinin gekirdegini aynen tasidigi igin ortalama
tUketici nezdinde dogrudan karistiriima ya da en azindan isletmeler arasinda ekonomik/idari
baglanti bulundugu yoniinde iliskilendirme yaratacaktir.

3.3.7. Net Sonug¢

Sonug olarak; “FETIH TUR” ile “FETIH TURIZM” markalari arasinda gorsel, isitsel ve kavramsal
bakimdan yiiksek diizeyde benzerlik bulundugu; basvuru kapsamindaki hizmetlerin ayni ekonomik
alanda konumlandigy; ilgili tuketicinin markalari ayni isletmeye veya ekonomik olarak baglantili
isletmelere ait zannetmesinin kuvvetle muhtemel oldugu aciktir. Bu sebeple itiraz edilen
basvurunun SMK m. 6/1 uyarinca tamamen reddi gerekmektedir.

Kriter Duzey Tespit

Gorsel benzerlik Yiiksek “FETIH” ibaresi aynidir;
“TUR/TURIZM” ayni koki tasir;
sekil farklari tali niteliktedir.

isitsel benzerlik Yiiksek Telaffuz baslangici ve ¢ekirdegi
aynidir; “-izm” eki ayirt etmeye
yetmez.



Kavramsal benzerlik Yiiksek Her iki marka da ayni
tarihsel/tematik turizm
¢agrisimini tasir.

Mal/hizmet benzerligi Yiiksek Sinif 39 cekirdeginde ayni veya
tamamlayici seyahat ve tasima
hizmetleri s6z konusudur.

Genel izlenim Cok Yiksek Ortalama tuketici yeni bir alt
marka, seri marka veya faaliyet
genislemesi algisina kapilacaktir.

OZET
SOMUT OLAYDA KARISTIRILMA iHTiMALi FAKTORLERINiIN DEGERLERI

BIiRINCIL FAKTORLER
isaret benzerligi: Yiiksek

Mal / Hizmet benzerligi: Yiiksek

iKINCIL FAKTORLER
Tiiketici dikkat diizeyi: Notr (0)

Marka ayirt ediciligi: Nétr (0)



SOMUT OLAYDA BUTUNCUL DEGERLENDIRME SONUCU KARISTIRILMA iHTiMALI VARLIGI
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Bu degerlendirme, ABAD'in Canon (C-39/97) ve Sabel (C-251/95) kararlariyla yerlesen biitiinciil degerlendirme
doktrini cercevesinde; isaret ile mal/hizmet benzerliginin karsilikli bagimlilik ilkesi ve ikincil faktérlerin (tiiketici
profili, 6nceki markanin ayirt edici giicti) modifiye edici etkisi birlikte dikkate alinarak yapilmistir.

4. EMSAL KARARLARIN SOMUT OLAYA UYGULANMASI

4.1. Yargitay 11. Hukuk Dairesi, 09.07.2024, 2023/3592 E., 2024/5712 K. — CAGRI /
CAGRICONCEPT MOBILYA

Anilan kararda Yargitay, basvurudaki “CONCEPT” ve “MOBILYA” gibi sektérel/tanimlayici ek
unsurlarin tali kaldigini; markanin asli unsurunun “CAGRI” oldugunu ve bu nedenle énceki “CAGRI”
markasi ile karistirilma ihtimalinin dogdugunu kabul etmistir. Somut olayimizda da “turizm” kelimesi
sinif 39 hizmetleri bakimindan sektor adi niteligindedir ve basvurunun ayirt edici ¢cekirdegini degil,
faaliyet alanini tarif etmektedir. Dolayisiyla “FETIH TURIZM” basvurusunda da asli unsur, mivekkilin
markasiyla cakisan “FETIH TUR” ¢ekirdegidir.

4.2. Yargitay 11. Hukuk Dairesi, 05.04.2021, 2020/2374 E., 2021/3299 K. — DEKOR /
MAH DEKOR

Bu kararda Mahkeme, ayirt edici esas unsur “DEKOR” korunurken, basina eklenen anlamsiz/ikincil
“MAH” ibaresinin isaretleri yeterince uzaklagtiramayacagini vurgulamistir. Somut olayda fark
yarattigi ileri surilebilecek “-izm” eki ise “MAH” ibaresinden de zayiftir; ¢linkl bagimsiz ayirt edici
bir cekirdek olusturmamakta, yalnizca turizm sektoriini tarif etmektedir.



4.3. Yargitay 11. Hukuk Dairesi, 23.05.2023, 2022/17 E., 2023/3187 K. — CASABEL /
CASABELLA

CASABEL/CASABELLA kararinda Yargitay, 6nceki markanin tamamini igeren ve sonuna sinirli bir ek
getiren sonraki isaretin karistirilma ihtimalini ortadan kaldirmadigini kabul etmistir. “FETIH TUR” ile
“FETIH TURIZM” arasindaki iliski de ayni mantiksal diizlemde degerlendirilmelidir. Zira itiraz edilen
basvuru, mivekkil markasinin ilk ve akilda kalan bélim{ini tamamen muhafaza etmekte; yalnizca
ayni sektor alanina isaret eden agiklayici bir uzanti eklemektedir.

4.4. Yargitay 11. Hukuk Dairesi, 12.09.2024, 2023/3856 E., 2024/6341 K. — ViTRA /
MITRA

VITRA/MITRA kararinda Yargitay, tek harf farkliliginin dahi yiiksek harf értiismesi ve benzer telaffuz
karsisinda iltibasi bertaraf etmeye yetmeyecegini belirtmistir. Somut olayda farkhlik tek harf
diizeyinde dahi olmayip, 6nceki markanin ¢ekirdegi aynen korunmakta ve sonuna sektoérel bir ek
ilave edilmektedir. Bu nedenle karistirilma ihtimali VITRA/MITRA senaryosundan daha da
kuvvetlidir.

Bu emsal gizgisi birlikte degerlendirildiginde, dnceki markanin aynen korunmasi veya baskin
¢ekirdeginin muhafaza edilmesi halinde; basa ya da sona eklenen sektorel, agiklayici veya zayif
unsurlarin karistirilma ihtimalini ortadan kaldirmadigi agiktir. itiraz edilen basvuru tam olarak bu
kategoriye girmektedir.

5. SMK m. 6/5 KAPSAMINDA iTIBAR, HAKSIZ YARAR VE AYIRT
EDICi KARAKTERIN KORUNMASI

Her ne kadar somut uyusmazligin asli ¢cdziim zemini SMK m. 6/1 olsa da, miivekkilin “FETiH TUR”
isareti Uzerindeki kullanim yogunlugu, sektérel goriinlirligu ve ticari yatirim degeri dikkate
alindiginda, itiraz edilen basvurunun ayni ¢ekirdegi sahiplenmesi haksiz yarar, ayirt edici karakterin
zedelenmesi ve itibar aktarimi risklerini de dogurmaktadir.

“Ayirt edici niteligi yiiksek bu tiir markalarin karistirilma ihtimalinin ortaya ¢ikmasi daha olasi
oldugundan koruma kapsaminin daha genis oldugu kabul edilir.” (Kaynak: TURKPATENT Marka
inceleme Kilavuzu, 2021, s. 479 civari)

Muvekkilin isareti turizm ve seyahat alaninda ticari faaliyetle 6zdeslestikce, ayni ibarenin tGglinci bir
kisi tarafindan ayni sinifta sahiplenilmesi, tiiketici nezdinde muvekkile ait yatirim ve giivenilirlik
algisindan bedelsiz sekilde yararlanma sonucunu doguracaktir. Ozellikle saghk turizmi, transfer,
rezervasyon ve seyahat organizasyonu gibi gliven unsuru yiksek alt hizmetlerde, markanin kaynak
gosterme islevinin zayiflatilmasi dogrudan rekabet sonucunu etkiler.

Bu nedenle Kurumca 6/5 yoninden de degerlendirme yapilarak, mivekkilin isaretinin ulastig
bilinirlik diizeyi ve sunulan kullanim delilleri birlikte nazara alinmali; basvurunun ayni veya benzer
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hizmetlerde haksiz yarar saglamasi ve muvekkil isaretinin ayirt edici cekirdegini sulandirmasi
engellenmelidir.

6. SMK m. 6/3 KAPSAMINDA ESKIYE DAYALI KULLANIM VE
TESCILSIZ iSARET HAKKI

SMK m. 6/3 uyarinca, basvuru tarihinden 6nce tescilsiz bir marka veya ticaret sirasinda kullanilan
baska bir isaret icin hak elde edilmis olmasi halinde, bu isaret sahibinin itirazi lizerine sonraki
basvuru reddedilir. Miivekkil, “FETIH TUR” isaretini itiraz edilen basvurunun tarihinden énce ticari
hayatta kullanmis; bu isaretle turizm/seyahat alaninda tanitim ve misteri yonlendirmesi yapmistir.
Onceki tarihli 2025/146396 sayili basvuru da bu énceki hakkin sicile yansimis objektif tezahuridiir.

Kilavuz da eskiye dayali kullanimin uygulanabilmesi igin, ispatlanan kullanim ile basvuru
kapsamindaki mallar/hizmetler arasinda ayni veya benzerlik bulunmasinin gerektigini
belirtmektedir. Somut olayda bu kosul fazlasiyla mevcuttur; ¢linki her iki isaret de ayni 39. sinif
turizm ve seyahat organizasyonu alaninda ¢atismaktadir. (Kaynak: TURKPATENT Marka inceleme
Kilavuzu, 2021, s. 395 civari)

Mivekkilin kullanimi; marka basvurusu, tanitim materyalleri, sosyal medya/dijital mecralar, ticari
yazismalar, misteri yonlendirmeleri, rezervasyon kayitlari ve diger ticari evrakla desteklenmektedir.
Kurumca gerek gortlmesi halinde bu deliller ayrintili bigimde ibraz edilecektir. Bu bakimdan itiraz
edilen basvurunun 6/3 kapsaminda da reddi gerekmektedir.

7. SMK m. 5/1(b), 5/1(¢) VE 5/1(f) KAPSAMINDA MUTLAK RET
NEDENLERI

Asadidaki mutlak ret nedenleri, esasen 6/1 ve 6/3 ¢ercevesindeki itirazimizi tamamlayan ve
gliclendiren terditli degerlendirme basliklaridir.

7.1. SMK m. 5/1(b) — Ayirt Edici Nitelikten Yoksunluk

TURKPATENT Kilavuzu’na gére bir isaret, mallarin veya hizmetlerin ticari kaynagini géstermekten
ziyade ilgili tiketici kesimince salt hizmetin dogasi hakkinda bilgi veren bir isaret olarak algilaniyorsa
5/1(b) kapsaminda ret engeli dogar. (Kaynak: TURKPATENT Marka inceleme Kilavuzu, SMK 5.
Madde, s. 22 civari)

itiraz edilen basvuruda “turizm” kelimesi sinif 39 hizmetleri bakimindan dogrudan sektérel
niteliktedir. Bagvurunun sekil unsuru ise basit, sektérel ¢agrisimli ve akilda kalicihgi sinirh bir
kompozisyondur. Bu nedenle basvuru, ayirt ediciligini glcli bir 6zglin unsurdan degil, esasen
sektorel ibareden almaya ¢alismakta; bu da isaretin ayirt edicilik diizeyini ciddi bigimde
zayiflatmaktadir. Ozellikle miivekkilin nceki “FETIH TUR” isareti karsisinda, bagvurunun kendi
basina ayri bir ticari kaynak gostermesi gliglesmektedir.
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7.2. SMK m. 5/1(¢) — Onceki Tarihli Marka ile Ayni / Ayirt Edilemeyecek
Kadar Benzer isaret

Kilavuzda agikga belirtildigi Gizere, ortak kelime unsurunun ayirt edici niteligi zayif degilse, ayirt edici
ibare + tanimlayici yahut ayirt edici olmayan ek unsurdan olusan sonraki basvuru, yalnizca ayirt edici
kelime unsurundan olusan onceki isaretle ayirt edilemeyecek kadar benzer gorilebilir. (Kaynak:
TURKPATENT Marka inceleme Kilavuzu, SMK 5. Madde, ilgili bdlim 4.1.3 ve s. 206-218 aralig))

Yine Kilavuz, orta veya yiksek ayirt edicilige sahip isaretlerde sektor adi niteligindeki tali unsurlarin
ilavesinin, isaretleri ayirt edilemeyecek kadar benzerlik alaninin disina her zaman gikarmadigini
vurgulamaktadir. Bu yaklasim somut olaya birebir uymaktadir: “FETIH TUR” ibaresi 6nceki tarihli
basvuruda ayirt edici ¢ekirdek isaret olup, itiraz edilen “FETiIH TURIZM” basvurusu bu cekirdegi
koruyarak yalnizca ayni sektor alanini tarif eden bir ek icermektedir.

Basvuru sahipleri farkhdir; nceki marka sahibinin muvafakati yoktur. Bu sebeple, itiraz edilen
basvurunun en azindan 5/1(¢) yontinden de Kurum tarafindan siki bir incelemeye tabi tutulmasi ve
onceki tarihli hakla gatisan unsurun tespit edilmesi gerekir.

7.3. SMK m. 5/1(f) — Halki Yanilticihk

SMK 5/1(f) kapsaminda 6nemli olan, isaret nedeniyle ilgili tiiketicinin gergekten yanilma ihtimalinin
bulunup bulunmadigidir. Kilavuz, degerlendirmede mal/hizmetin niteligi, satis noktasi ve olasi
tiiketici kesiminin dikkate alinacagini belirtmektedir. (Kaynak: TURKPATENT Marka inceleme
Kilavuzu, SMK 5. Madde, 5/1(f) bolumu)

Somut olayda yanilgi, 6zellikle hizmetlerin kurumsal kaynagi ve organizasyonu bakimindan ortaya
cikmaktadir. “FETIH TURIZM” ibaresi; rezervasyon, transfer, tur diizenleme ve saglk turizmi
baglantili seyahat organizasyonlarinda tiiketiciye, hizmetlerin mivekkil isletmesinden veya
muvekkille baglantili bir tegsebbisten geldigi izlenimini verecektir. Hizmetlerin gliven temelli niteligi
dikkate alindiginda bu yanlhs yonlendirme riski géz ardi edilemez. Bagvurunun reddi, ayni zamanda
tiketicinin ticari kaynak konusunda yaniltilmasini dnlemek bakimindan da gereklidir.

8. SONUC VE TALEP

Yukarida arz ve izah olunan nedenlerle; 2025/166811 sayili “fetih turizm” marka basvurusunun,
basvuru kapsamindaki tiim mal ve hizmetler yéniinden tamamen reddine; itirazin basta SMK m.
6/1 olmak Gzere m. 6/3, m. 6/5, m. 5/1(b), m. 5/1(¢) ve m. 5/1(f) hiikimleri cercevesinde kabuliine
karar verilmesini vekaleten saygiyla talep ederiz.

itiraz Eden Vekili

Marka ve Patent Vekili Av. Ali KUCUKTAS
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9. DELIL LISTESi VE EKLER
® 2025/146396 sayili 6nceki tarihli marka basvuru bilgileri ve biilten kaydi

Basvuru Numarasi 2025/146396 Basvuru Tarihi 10.11.2025

FETIH‘\Q Tescil Numarasi - Tescil Tarihi

Uluslararasi Tescil Numarasi S Evrak Numarasi

Marka ilan Bulten Tarihi 27.11.2025 Tescil Yayin Bulten Tarihi
Marka ilan Bulten No 481 Tescil Yayin Bulten No
Koruma Tarihi 10.1.2025 Durumu

Ruchan Bilgileri

Nice Siniflari 39/43/ Tura Ticaret-Hizmet

Marka Adi fetih tur

® 2025/166811 sayili itiraza konu basvuru bilgileri ve bilten kaydi

Basvuru Numarasi 2025/166811 Basvuru Tarihi 16.12.2025
' FETJH Tescil Numarasi - Tescil Tarihi
TURIZM
Uluslararasi Tescil Numarasi = Evrak Numarasi
Marka ilan Bilten Tarihi 27.01.2026 Tescil Yayin Bulten Tarihi
Marka ilan Bilten No 485 Tescil Yayin Bulten No
Koruma Tarihi 16.12.2025 Durumu

Ruchan Bilgileri

Nice Siniflar 39/ Tara Ticaret-Hizmet

Marka Adi fetih turizm

» Miivekkilin “FETIH TUR” isaretine iliskin dnceki kullanimini gésterir ticari evrak, tanitim
materyali, sosyal medya/dijital mecra giktilari ve sair belgeler;
kurulus belgeleri;

C m 25 ticaretsicil.gov.tr/view/hizlierisim/unvansorgulama.php

@ TURKIYE TICARET SiCiLi GAZETESI

3 FETIH TUR UMRE TURIZM VE SEYAHAT HIZMETLERI OTOMOTIV VE 20177/18105 ERZURUM
EMLAK LIMITED SIRKETI

4 FETIH TUR UMRE TURIZM VE SEYAHAT HIZMETLERI OTOMOTIV VE 6660 AGRI
EMLAK LIMITED SIRKETI AGRI SUBESI

5 FETIH TUR UMRE TURIZM VE SEYAHAT HIZMETLERI OTOMOTIV VE 5350/IPEKYOLU VAN
EMLAK LIMITED SIRKETI DURMAZPINAR SUBESI
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Web sayfasi;

fetihtur.com

Ry +905066354444 S8 info@fetihtur.com

© Merkez: Erzurum [ Gurctkapi & Sube : Erzurum / Horasan & Sube AVan [ipekyolu & sube = Agri [ Merkez
f ¥ in o

.
E l lH ANASAYFA HAKKIMIZDA GUNCEL TURLARIMIZ UMRE KATALOG BLOG ILETiSIM

A/ TURIZM

Domain kayitlari;

Q2Whois

Detayh Whois Ciktisi

Domain Name: FETIHTUR.COM

Registry Domain ID: 3030841056_DOMAIN_COM—VRSN

Registrar WHOIS Server: whois.isimtescil.net

Registrar URL: http://www.isimtescil.net

Updated Date: 2025-10—-20T09:09:39Z

Creation Date: 2025-10-20T09:09:39Z

Registry Expiry Date: 2026-10-20T09:09:39Z

Registrar: Isimtescil Bilisim A.S.

Registrar IANA ID: 3826

Registrar Abuse Contact Email: abuse@isimtescil.net
Registrar Abuse Contact Phone: +90.8502000444

Domain Status: ok https://icann.org/epp#ok

Name Server: NS1.FIKRIMOOD.COM

Name Server: NS2.FIKRIMOOD.COM

DNSSEC: unsigned

URL of the ICANN Whois Inaccuracy Complaint Form: https://www.icann.org/wicf/
>>> Last update of whois database: 2026—-03-18T00:48:30Z <<<

For more information on Whois status codes, please visit https://icann.org/epp

NOTICE: The expiration date displayed in this record is the date the
Dp registrar's sponsorship of the domain name registration in the registry is

]

Q Whais

** Domain Name: fetihtur.com.tr

Domain Status: Active

Frozen Status: —

Transfer Status: The domain is LOCKED to transfer.

** Registrant:

Fikri mood

Hidden upon user request
Hidden upon user request
Hidden upon user request

*k Registrar:

NIC Handle : fp39

Organization Name : Isimtescil Bilisim Anonim Sirketi
Address : Tantavi Mah. Mentesoglu Cad.

No: 25 Kat: 2 Terra Plaza Umraniye

— Istanbul Tirkiye

Phone : 90-850-2000444

Fax : 90-216-6062989

** Domain Servers:
tr.dnsenable.com
eu.dnsenable.com

** Additional Info:
Created on
Expires on..

2025-0ct-20.
2026-0ct-19.

** Whois Server:
Last Update Time: 2026-03-18T03:34:38+03:00
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Sosyal medya profili;

25 instagram.com/fetihtur/

fetihtur

Durmazpinar Turizm

307 gonderi 21,9 B takipgi 133 takip

©@ =

Fetih Tur Hac ve Umre Seyahat Acentesi
#+90 506 635 44 44
ERZURUM-VAN-AGRI-AYDIN
»'Ugak ve Konaklama Hizmet
A'Vize islemleri Hizmet
Yetkili Acenta

2 www.fetihtur.com

G

Takip Et Mesaj Gonder

0506 6

12 aralik Erz... One Gikanlar Direk ugus A...  Direk Ugus  Durmazpina...

Q
®
<
—
m
©

% FETIHTUR ‘ T DURMAZPINAR
/HAC VE UMRE —TURIZM———
Goniller Feth Eden Yoluslik... HAC | UMRE | KUDUS

Google isletme kaydi;

<« > C m 25 google.com/search?q=fetih+tur+erzurum&rlz=1C6CHFA_enTR1007TR1008&sca_esv=9d975e0fdc86ab6e5&sxsrf=ANbL-n51Lo0H585IK... % 3}

Google fetih tur erzurum

Timi

Yorumlar

Fetih Turizm h._\
https://fetihtur.com 2 elgor.Cag

Fetih Turizm ® WaAC-umRE @ ourcikapi
+905066354444 - info@fetihtur.com; Merkez : Erzurum / Girciikapi & Sube : Erzurum / Horasan & :
Sube : Van / Ipekyolu & Sube : Agri / Merkez. Uhud Turizm.

Fotograflari

goriintiileyin == > L Digini goriin
Fetih Turizm Hac ve Umre Seyahat
Acentesi Erzurum

5,0 %% % %% 83 Yorum @

Erzurum'da bir turizm danigma btirosu

g Facebook - Fetih Tur & Durmazpinar Turizm Hac Ve umre Seyahat Acetesi
f' 4 B+ takipgi

Fetih Tur & Durmazpinar Turizm Hac Ve umre Seyahat ...

Durmazpinar Turizm hac ve umre Seyahat acentesi Erzurum umre turlari Van umre turlari Istanbul

umre turlari Tirkiye'nin her yerinden icretsiz ig hat ...
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Doktrin / Kitaplar
— Colak, Ugur, Turk Marka Hukuku.
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